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ENTREVISTA CARLOS LEAL Diretor geral da United Investments Portugal

UIP investe 70 milhoes
no primeiro hotel Hyatt

Entre Alcantara e Belém, junto ao rio Tejo e ao Centro de Congresso de Lisboa, vai nascer o primeiro hotel
da cadeia internacional Hyatt em Portugal. Tera 200 unidades de alojamento e devera abrir em 2020,
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nmsliva@jornaleconomico.pt

Osiltimos indicadores estatisticos
aparentam que estd a assistir-se a
um abrandamento do boom turisti-
co que beneficiou Portugal nos 1l-
timos anos, em trajetéria ascen-
dente consecutiva. Mas o setor ho-
teleiro no mercado lusitano estd ao
rubro.

E rara a semana em que nio &
inaugurada uma nova unidade ho-
teleira, seja pelos principais players
nacionais, seja por intermédio dos
grandes grupos mundiais. E ¢ evi-
dente a consolidaciao de uma nova
tendéncia, a aposta forte em inves-
timentos em unidades direciona-
das para o topo de gama, para o
segmento de luxo.

O anuncio, confirmado em exclu-
sivo ao Jornal Econémico, do in-
vestimento de 70 milhoes de euros
num novo hotel de luxo em Lis-
boa, que devera estar concluido no
final do préximo ano, ¢ mais um
sinal nessa direcio. Marca a entra-
da do grupo hoteleiro global UIP -
United Investments Portugal na
capital portuguesa, logo com a es-
treia da primeira unidade da pres-

tigiada cadeia hoteleira Hyatt no
nosso pais.

Posicionado na classe de cinco es-
trelas superior, este novo hotel vai
localizar-se junto ao Centro de
Congressos de Lisboa, com vista
para o rio Tejo, e tera o nome de
batismo de Hyatt Regency Lisboa.
No total, serao 200 unidades de
alojamento de luxo, com tipologias
entre 0 TO e o T3, para elevar a
oferta hoteleira de topo de gama
da capital portuguesa no panora-
ma internacional do setor.

Em entrevista exclusiva ao Jornal
Econémico, Carlos Leal, diretor
geral da UIP, revela os detalhes
deste empreendimento hoteleiro
de uma multinacional que ja é de-
tentora em Portugal de unidades
tio reconhecidas como o Pine
Cliffs, no Algarve, ou o Sheraton
Cascais. E que vai continuar a
apostar no nosso pais, com a cons-
trugdo em curso do YOTEL, no
Porto, o primeiro na Peninsula
Ibérica — mais 30 milhoes de euros
de investimento, com abertura
prevista para o ultimo trimestree
deste ano. Com a abertura destes
dois hotéis, a UIP passari a dispor
de uma oferta em Portugal equiva-
lente a 1.342 quartos/unidades de

alojamento posicionadas no seg-
mento topo de gama e de luxo, en-
tre apartamentos, moradias e
quartos de hotel. Mas o grupo
continua a estudar novas oportu-
nidades de investimento em Por-
tugal, que podem vir a concreti-
zar-se no curto prazo.

Qual o nome da cadeia

do grupo UIP que se vai estrear
em Portugal?

Este projeto vai representar a es-
treia da UIP em Lisboa e por isso
mesmo decidimos trazer uma mar-
ca que se enquadrasse na visao que
a UIP tem para o mercado nacional.
Assim, o nosso projeto em Lisboa
vai receber o primeiro hotel de
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uma das maiores cadeias hoteleiras
do mundo, a Hyatt, com a inaugu-
racao do Hyatt Regency Lisboa.
Esta ¢ uma marca internacional
inovadora e que acreditamos estar
em linha com o posicionamento
da United Investments Portugal.

Qual o investimento previsto
nesta unidade hoteleira,
incluindo a aquisicao

do terreno?

Prevé-se que o investimento total
neste novo projeto seja de 70 mi-
lhdes de euros. Para além do em-
preendimento em si, 0 projeto in-
clui a renovacao da praga do Cen-
tro de Congressos de Lisboa e a
construgdo de um jardim publico
ao lado da propriedade. Queremos
ter um projeto transformador
numa zona que esta cada vez mais
cosmopolita, nao s6 para turistas,
mas também para os lisboetas.

Quais as datas previstas

de construcao ede entrada

em funcionamento deste hotel?
A obra estd prestes a arrancar e
prevemos que esteja concluida
até ao final de 2020, que ditard a
abertura oficial do Hyatt Regency
Lisboa.

Quantas estrelas tera estanova
unidade e quais serao as carac-
teristicas distintivas, incluin-
do numero de quartos e de sui-
tes, servigos associados e o tar-
get especifico que se pretende
atingir?

O Hyatt Regency Lisboa é um pro-
jeto turistico-hoteleiro de cinco
estrelas superior, direcionado a
um segmento alto, A localizacio
privilegiada com uma vista fantas-
tica para o rio Tejo &, por si 50,
uma das principais mais valias des-
te projeto: o hotel terd acesso pe-
donal direto para a zona ribeirinha
que serd feito através de uma pon-
te. E uma zona bastante tranquila,
muito perto do centro de Lisboa,
onde o bem-estar é privilegiado. E
um auténtico odsis na capital.

Serd um edificio unico, com qua-
tro pisos, em forma de U, virado
para o Rio Tejo. Serdo cerca de
200 unidades de alojamento de
luxo com tipologias que vio desde
0 T0ao T3.

O projeto conta ainda com um res-
taurante, rooftop, piscina, gindsio,
parque de estacionamento privati-
vo, salas de reuniao e um fantasti-
co spa.

Com esta unidade, qual

passa a ser a dimensao

da UIP em Portugal?

Este projeto marca a chegada da
United Investments Portugal a
Lisboa e vem reforcar as suas va-
léncias de desenvolvimento e ges-
tio de projetos turisticos. Ha mais
de 30 anos em Portugal, a UIP
continua a refor¢ar a aposta no
mercado nacional: para além do
Hyatt Regency Lisboa, estamos
também a avancar com o YOTEL
Porto, com abertura prevista para
o final deste ano, Atualmente, de-
temos o Pine Cliffs, a Luxury
Collection Resort, no Algarve, o
Sheraton Cascais Resort, na Quin-
ta da Marinha e a premiada marca
de spa e turismo de satide bem-es-
tar, Serenity — The Art of Well
Being, presente em ambos os re-
sorts mencionados. A UIP passara,
assim, a deter quatro unidades ho-
teleiras em Portugal.

Qual o sentido estratégico da
entrada desta nova marca
hoteleira de luxo em Portugal,
quando diversos operadores
consideram que o setor
nacional do turismo esta a
entrar numa fase de downturn?
Nao ¢ essa a experiéncia do
Grupo UIP em Portugal ou o
segmento de luxo constitui
uma realidade a parte no setor
hoteleiro no nosso pais?

A aposta da UIP em Portugal é gran-
de e estamos neste momento a estu-
dar mais oportunidades de investi-
mento. Acreditamos que existe uma
grande margem de crescimento
dentro do segmento de luxo e que o
pais tem capacidade para mais proje-
tos turisticos desta escala. ®



